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О проведении смотра-конкурса творческих работ
В соответствии с Приказом-Постановлением от 16.02.2017 №25-к/41 управление здравоохранения Брестского облисполкома и президиум областного комитета Брестской областной организации Белорусского профсоюза работников здравоохранения, объявили смотр-конкурс творческих работ среди работников организаций здравоохранения, фармацевтических работников и учащихся медицинских колледжей по здоровому образу жизни (далее – смотр-конкурс).
Положение

о смотре-конкурсе творческих работ среди работников здравоохранения, фармацевтических работников и учащихся медицинских колледжей

Смотр-конкурс творческих работ проводится среди работников организаций здравоохранения, фармацевтических работников и учащихся медицинских колледжей в целях популяризации здорового образа жизни, профилактики зависимостей от психоактивных веществ по 4 номинациям: 
- «лучший плакат» (изготовленный с использованием компьютерной графики); 
- «лучший бигборд»; 

- «лучшая стендовая листовка»;

- «лучший малый носитель информации» (закладка, календарь, флаер, воблер, подставка под кружку и пр.).

1. Цели и задачи конкурса:
·  содействие формированию общественного мнения в пользу здорового образа жизни;

·  определение лучшей работы для производства социальной рекламы;

· информирование граждан по вопросам здорового образа жизни.
2. Условия смотра-конкурса.

Участниками конкурса являются работники организаций здравоохранения, фармацевтические работники и учащиеся медицинских колледжей.
Смотр-конкурс проводится в 2 этапа:

· 1 этап (городской и районный уровень) с 1 марта по 31 мая              2017 года;

· 2 этап  (областной уровень) с 1 по 15 июня 2017 года.

Организации здравоохранения, Брестское РУП «Фармация» и медицинские колледжи представляют на областной смотр-конкурс лучшие работы по каждой номинации до 31 мая 2017 года в отдел общественного здоровья ГУ «Брестский областной центр гигиены, эпидемиологии и общественного здоровья» (далее - ГУ «БОЦГЭиОЗ») по адресу: 224030, г. Брест, пл. Свободы, 8. 

3. Требования к предоставляемым материалам.
Конкурсные материалы должны быть красочными и выглядеть эстетично. Учитывается актуальность тематики, адресная направленность, оригинальность подачи (отличие от аналогов в графическом, текстовом, композиционном решении), убедительность содержания (наличие правдивых и типичных фактов и ситуаций; цифрового материала – если он используется), убедительность формируемого образа, доступность и простота подачи информации, раскрытие темы, сообщение о пользе (должна быть очевидна положительная сторона предложенных действий).

Организациями предоставляется по каждой номинации не более 6 качественно выполненных работ на бумажном и электронном носителе по таким приоритетным тематикам: формирование здорового образа жизни; профилактика факторов риска неинфекционных заболеваний - потребление алкоголя, курение, гиподинамия, нерациональное питание.
Справочно. Стендовая листовка по целевому назначению может содержать общую информацию о проблеме или быть адресована определенной целевой группе (молодежи, подросткам, женщинам и др.). Информация, содержащаяся в листовке, имеет агитационно-пропагандистский характер и сопровождается мотивированным призывом к действию. Информация на стендовой листовке должна располагаться только с одной стороны. Важно, чтобы рисунок и текст взаимно дополняли друг друга, а их соотношение составляло примерно 1/3 к 2/3, соответственно. 

Для плаката характерно крупное яркое изображение, состоящее из одного или нескольких рисунков (коллаж) и сопровождающееся кратким лозунгом-призывом, который побуждает к действию. Желательно, чтобы в плакате был ведущий цвет, в соответствии с которым строятся все другие, входящие в плакат цвета.

Бигборд – это щитовая реклама. Не следует размещать много информации и пестрых картинок, так как человек, едущий с большой скоростью, не успевает все прочитать и разглядеть. Наиболее эффективной рекламой будет коллаж из 1-2 картинок, название фирмы или брэнда. При необходимости, можно добавить еще адрес или телефон. 

Воблер и флаер - разновидности современной печатной продукции, используемой в рекламных целях. Их задача - привлечь внимание к рекламируемому товару или услуге, заметно выделяя их среди других за счет лаконичности используемых образов и неординарного дизайнерского оформления.

Воблер (wabble - в переводе с анг. «качание», «колебание») - представляет собой подвеску (рекламное поле) с односторонней печатью (реже двусторонней) и фигурной высечкой по контуру, имеющего форму квадрата, круга, овала, какой-либо фигуры, предмета и др. Крепится на гибкой прозрачной ножке, за счет эластичности которой конструкция подвижна. Размеры воблера могут варьироваться от 2х3 см до А4. Самый популярный формат - А5. Изготавливается из плотной бумаги (например, картона) или синтетических материалов.

Флаер (от англ. «fly» - летать, «flyer, flier» - рекламный листок) - небольшая рекламная листовка, выполненная в ярких, сочных красках и используемая в основном как раздаточный материал к какому-то событию или дате. В ряде случаев флаер является своеобразным бесплатным пропуском, приглашением или даже входным билетом на проводимое мероприятие. Его цель - привлечь наибольшее количество заинтересованных людей за минимальное время. В зависимости от целевой аудитории флаеры могут содержать в себе различную информацию, быть имиджевыми (или информационными.  Изготавливаются одно- или двусторонними, на плотной мелованной или тонкой офсетной бумаге, имеют как стандартную прямоугольную форму, так и любую другую. Форматы: 1/3 А4 (99 × 210 мм),  А5 (148 × 210 мм), А6  (105 × 148 мм), А7 (74 × 105 мм).

Конкурсные материалы, созданные с помощью компьютерной графики, могут быть выполнены в любых графических программах (CorelDRAW, Adobe Photoshop и др.) и представлены в форматах .jpg и .psd, .cdr (по слоям). 

Конкурсные материалы должны предоставляться в виде типографского полноцветного издания на электронном носителе (или по электронной почте) и на бумажном носителе (листовка должна быть представлена в формате А4 или А3, плакат, бигборд – А3 или А2 (для бигборда возможен формат А4), обязательно иметь выходные данные (Министерство здравоохранения Республики Беларусь, реквизиты учреждения, год издания, тираж). На бигборде тираж не ставится.

Работы, не соответствующие требованиям, заимствованные из каких-либо других источников (Интернета и пр.), использующие символику, негативно воздействующую на психику людей, содержащие грамматические и смысловые ошибки в тексте, комиссией к рассмотрению приниматься не будут. Материалы должны быть разработаны в год проведения конкурса.
Каждый конкурсный материал должен быть подписан (на обратной стороне) и сопровождаться информацией на бумажном носителе с указанием организации (учебного заведения), Ф.И.О. автора (авторского коллектива), адреса и телефона.

4. Награждение победителей.

Победители конкурса, занявшие первые, вторые и третьи места в каждой номинации, награждаются дипломами, поощрительные места - грамотами управления здравоохранения облисполкома (за счет средств              ГУ «БОЦГЭиОЗ») и областного комитета Брестской областной организации Белорусского профсоюза работников здравоохранения. 

Победители, занявшие первое место в каждой номинации, награждаются денежными выплатами из средств областного комитета Брестской областной организации Белорусского профсоюза работников здравоохранения в размерах, предусмотренных настоящим Положением.

5. Порядок проведения смотра-конкурса.
Организационную работу, представление помещений для размещения и оформления выставки, освещение хода смотра-конкурса в средствах массовой информации осуществляет ГУ «БОЦГЭиОЗ». 
В организациях здравоохранения, Брестском РУП «Фармация» и медицинских колледжах смотр-конкурс проводится на основании Положений, разработанных на местах. 

Подведение итогов областного смотра-конкурса будет проходить                   в ГУ «БОЦГЭиОЗ».
Творческие работы, занявшие призовые и поощрительные места, не возвращаются. Они остаются в собственности ГУ «БОЦГЭиОЗ» и будут использованы для оформления стендов в организациях здравоохранения, Брестском РУП «Фармация» и тиражирования на областном, региональном уровнях. 
Фонд

для вознаграждения победителей смотра-конкурса среди работников здравоохранения, фармацевтических работников и учащихся медицинских колледжей, занявших первые места, денежными выплатами из средств областного комитета Брестской областной организации Белорусского профсоюза работников здравоохранения в номинацих:

	1. «Лучший плакат» 
	- 100 рублей



	2. «Лучший макет в области наружной рекламы» (бигборд)

	 - 100 рублей



	3. «Лучшая стендовая листовка»


	 - 100 рублей


4. «Лучший малый носитель информации»       - 100 рублей

Если возникли вопросы, обращайтесь по тел. 21-64-21. 
Творческих успехов в смотре-конкурсе!
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